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Pourquoi se préoccuper des petits commerces ?

Source d'externalit és

A Satisfactiorpour la population (services, attractivité, réle socitt.)

A Externalitésentre petits commerces (dynamiquds’ a g g | o ouéausse i o r
des vacances)

- Attractiondes consommateurs (secteurs différencies)
- Maisaussi concurrence (offre de biensdst servicehiomogenes)
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Pourquoi se préoccuper des petits commerces ?

Constat 1. Les petits commerces exercent des externalites

bien documentéesLes externalités positives sur les habitants confirment

une dimension de service public qui pourrait justifier une politique de
souti en. Les externaliteés positi
fortes et rapides que les marchés sont différenciés.
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Dynamiques récentes du petit commerce en France

A Champ de I’étude : petits magasins, services a la personne, iastaurants.

A Petit commerceen2019:430 000 ¢établissements, 12
de salariés et 710 OQton-salarié$, 6% du PIB.

A Desévolutions hétérogenes depuis une décennie selon les secteurs efilsx :
A Croissance portée par le secteur dedatauration,
A Dynamisme des banlieues et net recul en zamale.

A On assiste @ine recomposition importante du secteur : baisse du nombre de
commerces dans certains secteurs (équipement de la personne), dynamisme du
secteur des bars et des restaurants (notamment restauration rapide).

Constat 2. Depuis 2013, le nombre de petits commerces augmente dans les
banlieues, stagne dans les centnalies et diminue dans les zones rurales
et les villes isolées. La vacance commerciale est plus elevée dans les villes
de moins det0000 habitants et dans les petits centres commerciaux.
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Dynamiques récentes du petit commerce en France
Des évolutions héterogenes selon les secteurs et les lieux

Graphique 1. Evolution comparée de la population et du nombre de petits commerces
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Dynamiques récentes du petit commerce en France
Des évolutions héterogenes selon les secteurs et les lieux

Graphique 2. Taux de vacance commerciale en France selon le type de zone, 2013-2021
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Dynamiques récentes du petit commerce en France
Quellesituation financiere apres le ch@ovid?

A Le chocCovidsemble avoir été surmonté.

A Dans certains sousecteurs (dont habillement et chaussures) et certains
lieux (dont les centre commerciaux), la situation était dégradée avant la
pandemie.

— Cedifficultéspersistent.

A Les bars et les restaurants ont particuli@rement bien résisté a la crise.

ALes défaillances d’ entreprises,
Covid restaient inférieuresfin 2022, a leuniveau précrise.
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Dynamiques récentes du petit commerce en France
Quelle situation financiere apres le chGovid?

Situation financiere des TPE et des El
Petits commerces étudiés Autres TPE et EI
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Dynamiques récentes du petit commerce en France
Quelle situation financiere apres le chGovid?

Situation financiéere des Petits Commerces (TPE et El)
Bars-Restaurants Autres Petits Commerces
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Une double concurrence : grandes surfaces et e-commerce

Graphique 3. Evolution du nombre de m?
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Une double concurrence : grandes surfaces et e-commerce
Laconcurrence du€ommerce

A Le secteur du-€ommerce représente 14,1 % du commerce de détail.

Aleecommer ce concerne surtout |’ équ

depenses de higkech sont faites en ligne, 218& celles de meublés
lesproduits culturels (24%) et |

A Le ecommerceengendre une forte élasticitprix.

— Des gaingour le consommateur (livraison, comparaison et baisse
desprix, acces a un grand nombre de biens et services),

— maisplus de bénéfices en zone urbaigeu ° e nrurdle n e
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Une double concurrence : grandes surfaces et e-commerce
Grandessurfaces, e&éeommerce et petits commerces

A Interactions complexes entre@mmerce, grandes surfaces et petits
commerces.

A Les effets concurrentiels duemmerce toucheraient surtout les grandes

surfaces.
A Concentratioret phénomene dezanishingmiddledémontré empiriquement
auxEtatsUnis

A Lespetits commerces peuvent bénéficier de la concurreangre
e-commerce et grandes surfaces en se spécialisant sur des « niches

marché
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Une double concurrence : grandes surfaces et e-commerce
Grandessurfaces, e&éeommerce et petits commerces

A Une étude sur la taxe Amazom (frein au ecommerce) :

ABai sse de | empl oi d adesentliemdts,s ect eur
et des petits commerces (et baisse du nombre de leurs établissements),
AHausse de | "empl oi et ddisribdiana bl i s s ¢

Constat 4. Le développement du-eommerce penalis&a grande
distribution, ce qui peut bénéficier indirectemerdux petits
commercesn inflechissanta dynamique concurrentiellentre
grandes surfaces et petits commerces.
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Une double concurrence : grandes surfaces et e-commerce
Grandes surfaces;@mmerce et petits commerces

A 120 000 TPE/PME ont bénéficié du chéque numérique pendant la crise
sanitaire.

A Le ecommerce peuticcroitre la clientéle mais sait au détriment des
ventes en magasin.
—> Pourchaque dollar dépenseé sur le site, il y aurait entre 25 et 45 cents
de ventes physigues en moins.

A Développement duuickcommerceen zones urbaines et multiplication
desdarkstores.

Constat 5. L’ i mpact éeéconomigue du deéve
semble pas nécessiter une intervention spécifigue des pouvoirs
publics. La réglementation existante devrait étre suffisante pour
controler | eur 1 mpaevilee.sur | " ur ban
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L'action publique : pour une politique locale

La persistance de poches de difficulté appelle des actions publiques ciblees.

M-

Recommandation 1. Comptetenu de | ' h et é r spagidedeési t
situations, une politique de soutien du petit commerce doit étre
modulée et pilotée au niveau local plutét g u 'l a € ¢ matidnal, n
éventuellementavecun appuifinancierdesagencesiel ’ Et a't
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L'action publique : pour une politique locale
Revitaliser les centredlles

Plusieurs programmes de revitalisation des centndes mis en place :

AAction cour de ville (10 Mds sur 9
A Petites Villes de demain (3 Mds)
Pil otage au niveau communal avec s

Ciblent indirectement le petit commerce

Recommandation 2. Instaurer une collecte reguliere des données
geolocaliséetiées au commerce et évaluer les programmes ACV et
PVDavecdes methodes scientifigues en complément des bilans
existants.
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L'action publique : pour une politique locale
Appuyer le commerce en zone rurale

AFai ble rentabilité qui peut menac
lorsque le commerce occupe un local mis a disposition par la mairie.

A Possibilité pour la mairie de reprendre le dernier commerce en régie

municipale.

ADi fficultés opérationnelles et
del ' Et at

Recommandation 3. Mettre en place un référent dernier
commerce» dansles administrations locale®DFiPou préfectures)
pour faciliter le développement des régies municipales dans les
communes ruraleguile souhaitent.
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L'action publique : pour une politique locale
Lutter contre la vacance commerciale

A La vacance commerciale et les friches commerciales sont
particulierement importantes dans les quartiers prioritaires, les zones
urbainessensibles|espetites villes.

A Les maires et les intercommunalités peuvent instaurer une taxe sur
lesfriches commerciales.

A Recours croissant a cette tax@ 200v i | | e s indtauréeens2018.n t
Recommandation4d.Ev al uer | ' i mpcomntercigleide | a
|l "instauration de | a taxe sur | es
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L'action publique : pour une politique locale
Lafiscalité sur les surfaces commerciales

A La fiscalitéu petit commerce identique a celle des autres secteurs

A Lataxe sur les surfaces commercialdagcomy n’ est pas un
essentiel. Elle ne concerne pas la majorité des petitamerces ; elle
s’appligue:aux magasins

A vendant des marchandises non transformées a des consommateurs finaux
A et dont la surface de vente est > 406 m
Aet dont | e chiffre détalesta600@Surasnn u e
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